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RESUMO

As sociedades contemporaneas caracterizam-se por padrdes sociais, econémicos e culturais que
molduram uma nova compreensdo humana sobre a relacdo espaco-tempo, novas formas de
convivio social, desencadeando experiéncias diferenciadoras de producao, circulacdo e consumo
de bens materiais e simbélicos (HARVEY, 1989; LEVY, 1996). As transformacdes
tecnoldgicas determinaram uma nova configuracdo nas mais distintas areas ou esferas da vida
em sociedade: o trabalho, educacéo, cultura e formas de sociabilidade sdo ressignificados em
decorréncia do uso intensivo das Tecnologias de Informacdo e Comunicacdo (TICS). Santos
(2006) caracteriza o periodo a partir da segunda metade do século XX como meio técnico-
cientifico-informacional no qual os objetos mais relevantes sdo elaborados predominantemente
em funcdo da ciéncia e sdo carregados de técnicas informacionais com carater intencional. Neste
periodo, os objetos ja surgem como informacdo. Na esfera educacional, em especial no &mbito
das Instituicdes de Ensino Superior (IES), a utilizacdo das tecnologias informacionais impde o
redirecionamento da préatica pedagogica, por intermédio de ferramentas on line que possibilitam
maior interatividade entre o corpo docente e discente, a0 mesmo tempo em que agregam valor
as relacBes de ensino, pesquisa e extensdo, ao suscitar a realizacdo de trabalhos colaborativos e,
consequentemente, de aprendizagens criativas (FELDMAN, 2008; FONSECA, 2001). Essa
dindmica tornou-se mais contundente a partir da pandemia em 2019, pois, demandou o repensar
de préticas pedagogicas em diferentes niveis de ensino. Diante desse cenario surgiu o projeto de
extensdo ComunicacGes em Turismo - COMTUR do curso de Turismo da Universidade Federal
Centro de Ciéncias de Sdo Bernardo que trabalha a comunicacdo turistica em dialogos
transdisciplinares utilizando diferentes midias digitais. A ideia central é dar visibilidade para o0s
lugares e gentes do interior do Maranhdo, em especial a regido do Baixo Parnaiba Maranhense,
leste do estado, uma vez que a atividade turistica ainda se mostra concentrada e visibilizada nos
espacos da capital e dos Lengois Maranhenses. Com isso, 0 objetivo do projeto é valorizar a
cultura regional, mostrando as potencialidades da regido por intermédio de coleta de
depoimentos dos moradores, enaltecendo suas préaticas cotidianas, memdrias e lugares de
interesse turistico. Uma das ag¢bes do projeto é a elaboracdo de um boletim virtual académico
intitulado Buriti (homenagem a uma arvore tipica da regido) de veiculacdo anual que traz
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conteudos interdisciplinares de forma a relacionar o turismo com temas atuais a fim de mostrar
gue essa atividade pode ser desenvolvida na regido juntamente com outros saberes. S&o
abordados temas diversos relacionados a atividade turistica que, pelo seu carater sistémico abre
possibilidades para multiplas discussdes de interesse coletivo: politica, economia, cultura, meio
ambiente. Com integrantes dos cursos de Ciéncias Humanas - Lingua Portuguesa, Turismo e
Ciéncias Naturais e Quimica. A primeira edicdo foi lancada em dezembro de 2020 e abordou o
tema “Turismo ¢ Pandemia”, com pautas que envolveram as agdes de solidariedade em tempos
de pandemia em municipios do entorno de Sdo Bernardo, depoimentos sobre a mudanca no
cotidiano de funcionarios da UFMA durante esse periodo, bem como dados sobre os impactos
da pandemia no turismo. A segunda edigdo com o tema ‘“Mulheres Empreendedoras” langada
em dezembro de 2021 retratou a vida de mulheres que gerenciam o préprio empreendimento no
Baixo Parnaiba Maranhense, além de artigos que envolvem a tematica de género. Os boletins
sdo divulgados em redes sociais, sobretudo na pagina do projeto no Instagram, onde se produz
contetdos que buscam contribuir para a visibilidade dos municipios da regido. Do ponto de
vista metodoldgico, os conteldos sdo pensados em reunides de equipe e as atividades sdo
divididas em grupos, com pesquisa bibliografica e de campo para coletar informagdes da
realidade local, como fotos, videos e depoimentos. As producgdes dentro da plataforma digital
sdo padronizadas em tons que seguem analises e pesquisas da psicologia das cores. As
publicacbes geralmente sdo divulgadas no intervalo de 3 dias, em horarios especificos para que
tenha um grande alcance de pessoas e publicos diferentes. As publicacdes sdo divulgadas com
textos com informacdes das cidades, com fotos autorais ou de fontes com seus devidos créditos.
Durante esse periodo da pandemia também foram escolhidas publicacbes para datas
comemorativas relacionadas com o curso de turismo, como o dia do turismologo. Os aplicativos
usados na producdo das artes para as midias sociais do projeto é o Canvas, Gimp e Photoshop,
que sdo programas para iniciante, intermediario e avancado. Destaca-se também que o projeto
ofertou diversos webnarios e oficinas durante a pandemia com temaéticas relacionadas as
pesquisas como design criativo de midias sociais para iniciantes e marketing digital. Mesmo
com a retomada das atividades presenciais, 0 projeto segue na mesma dindmica de producéo
online, de maneira a conseguir cada vez mais que o interior do Maranhdo também seja
valorizado em seus multiplos aspectos.
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