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Este estudo busca compreender o valor ambiental percebido pelos prestadores de
servigos turisticos que operam no Monte Roraima. O turismo é um setor multifacetado
que envolve diversos componentes econdmicos e atividades interconectadas, como
aviagdo, transporte, comercio de souvenirs, bares, restaurantes, hotéis, agéncias de
viagens e outros servicos, 0s quais estimulam investimentos tanto nacionais quanto
internacionais (MOESCH, 2002). Além de ser uma atividade econémica, 0 turismo
também é um fenémeno social, cultural e econdmico, no qual individuos se deslocam de
seu local de residéncia habitual, seja por motivos profissionais, pessoais ou de negocios.
A permanéncia nesses locais ocorre por um periodo inferior a um ano. A crescente
relevancia das questdes ambientais no contexto do turismo exige uma nova
compreensdo do meio ambiente, ndo apenas como um recurso econémico, mas como
um elemento essencial a vida que demanda reflexdo sobre as consequéncias reais dos
modelos econémicos predominantes. Tuan (1980) propde que a percepcdo ambiental é
uma resposta dos sentidos aos estimulos do ambiente, englobando tanto a percepcao
sensorial quanto a cognitiva, ou seja, a atividade mental que resulta da interacdo entre o
ser humano e seu entorno. Essa percepcdo ajuda o individuo a compreender melhor o
ambiente ao seu redor, estabelecendo vinculos e relagdes com o local onde esté inserido.
A percepcdo ambiental é uma ferramenta valiosa para identificar as atitudes dos
individuos em relacdo ao ambiente, como indiferenca, afeicdo ou aversdo. Este resumo
foi subsidiado pela releitura do trabalho de Albuquerque e Ferko (2023). Os dados
coletados foram de natureza qualitativa, exploratéria e documental, com uma
abordagem predominantemente qualitativa. Para a analise da percep¢do ambiental, foi
utilizada a escala de valores ecocéntricos e antropocéntricos de Thompson e Barton
(1994), adaptada por Sales (2012), com a inclusdo de uma nova dimensdo de
indiferenca. Apos as entrevistas, foi calculada uma varidvel para cada dimensdo (M1,
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M2, M3), que foi entdo comparada com as escalas de Likert. A triangulacdo de dados
foi aplicada, utilizando diferentes fontes de evidéncia para sustentar os achados do
estudo de caso. O total de participantes ndo foi pré-determinado, mas 28 guias de
turismo foram entrevistados, e também foram analisadas as percepc¢des ambientais de
grupos de empresarios envolvidos no turismo local. Os resultados das analises
revelaram médias distintas para as dimensdes pesquisadas. Para a dimensdo
antropocéntrica, 0s empresarios apresentaram uma media de 3,3, enquanto 0s guias
obtiveram 2,1. Na dimensdo de indiferenca, a média dos empresarios foi de 3,0, e a dos
guias foi 1,0. Por fim, na dimensdo ecocéntrica, 0S empresarios apresentaram uma
média de 3,8, enquanto os guias alcancaram uma média de 5,0. O Monte Roraima é um
dos principais pontos turisticos naturais da América do Sul, recebendo milhares de
turistas anualmente. A pesquisa revela que o0 Monte Roraima sofre com ac¢Ges antropicas
constantes, resultantes da grande quantidade de turistas, aventureiros, cientistas e
cinegrafistas que visitam o local ao longo do ano. Muitas dessas atividades, como 0
turismo de aventura, tém impactos no meio ambiente local, mas também contribuem
para a economia da regido. No entanto, os dados indicam que guias de turismo e
empresarios demonstram percepcdes distintas sobre 0s impactos ambientais do turismo.
Aqueles que tém um maior contato com o Monte Roraima, como os guias de turismo,
possuem uma Visdo mais ecocéntrica, reconhecendo a importancia do equilibrio
ecoldgico do local e seus impactos a longo prazo. J& 0os empresarios tendem a ter uma
visdo mais antropocéntrica, priorizando os beneficios econémicos gerados pelo turismo
e, muitas vezes, negligenciando as questdes ambientais. Esse fendmeno ¢é especialmente
notavel na dimensdo de indiferenca, onde 0s empresarios demonstram menos
sensibilidade as consequéncias ambientais, ao contrario dos guias, que possuem um
conhecimento mais empirico e tradicional sobre a regido e os impactos do turismo. Os
guias de turismo, devido a sua relacdo direta com o local e sua funcdo de mediacdo
entre os turistas e o ambiente natural, demonstram uma percep¢do mais ecocéntrica,
com um maior grau de consciéncia sobre a importancia de preservar o equilibrio
ecologico do local. J& os empresarios, com uma perspectiva mais voltada ao lucro
imediato, tendem a exibir uma atitude mais indiferente as questdes ambientais, o que
pode comprometer a sustentabilidade a longo prazo do turismo no Monte Roraima. O
turismo no Monte Roraima reflete um contraste nitido entre o reconhecimento do valor
ambiental e a busca pelo lucro dentro de um modelo capitalista que predomina na
“industria sem chaminé”. Por um lado, os guias de turismo, que possuem uma relagdo
direta e empirica com a regido, reconhecem a importancia do Monte Roraima néo
apenas como um ponto turistico, mas como um patrimonio natural e cultural que deve
ser preservado. Para eles, o valor do local esta intrinsecamente ligado ao seu
ecossistema e a sua significancia cultural para as comunidades locais. Por outro lado, os
empresarios que atuam na industria do turismo tendem a enxergar o Monte Roraima
principalmente como um produto a ser explorado, uma mercadoria que pode gerar
receita. Nesse contexto, o slogan implicito de "Eu reconheco o valor, e vocé ganha
dinheiro™ torna-se uma sintese do dilema entre a valorizacdo genuina da natureza e a
exploracdo desenfreada em nome do lucro. Enquanto 0s guias possuem uma conexao
mais profunda com o ambiente e sdo defensores da preservacdo do local, o0s
empresarios, movidos pela logica do capitalismo e pelo modelo econémico,
frequentemente se concentram nas vantagens econdmicas imediatas, sem considerar
totalmente os impactos a longo prazo sobre 0 meio ambiente e a cultura local. Esse
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oraima evidencia a tensio entre os interesses
ecoldgicos e os interesses econdmicos, um dilema cléssico do capitalismo, onde o valor
natural se torna submisso ao desejo de lucro.

Palavras-chave: Ecoturismo. Guia de turismo. Impactos do turismo.
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