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Resumo: As mulheres tém tomado cada vez mais espaco em lugares que, por muito tempo,
eram masculinos. Em uma sociedade da era da tecnologia, as propagandas televisivas se
tornam um meio de comunicagao ainda mais evidente de se propagar pensamentos, emogoes e
induzir agdes para compra ou ndo de um produto. No passado, mulheres protagonizavam os
comerciais de TV ao lado da figura masculina, grande parte das vezes, em numa posi¢ao
inferior e/ou sexualizada; isso, de maneira explicita. De maneira implicita, as mulheres
apareciam em posi¢des inferiorizadas, contendo argumentos implicitos, que traziam um
discurso violento contra as mulheres, mas uma violéncia simbdlica no sentido usado por
Pierre Bourdieu. Violéncia que se caracteriza por ser imperceptivel, pois € normalizada pelas
vias de comunicacdo. E como estdo as pecas publicitarias hoje? O objetivo desta pesquisa €
verificar a presen¢a da violéncia simbolica nas propagandas de televisdo e comparar com as
propagandas de dez anos atrds, consoante conclusdes trazidas por Deice Teixeira em sua
pesquisa de dissertagdo. A metodologia consiste em etapas, de acordo com as mesmas
perseguidas pela professora em sua pesquisa, qual seja: pesquisas bibliograficas, usando o
mesmo referencial teodrico que a autora utilizou, embora atualizado no que se permitiu; apds, a
segunda etapa foi observacdo, selecdo e andlise de propagandas; a terceira etapa foi a
comparagdo dos resultados das duas pesquisas. Durante o periodo de quatro meses,
observaram-se as propagandas nos canais de televisao abertos no horario noturno. Depois, foi
feita a selecdo de trés propagandas dirigidas a diferentes publicos-alvo para uma analise
detalhada de cada uma. Como conclusdo, nas propagandas comparadas, percebe-se a presenca
da violéncia simbdlica, atualmente, com menos frequéncia que na pesquisa anterior. Esta, e as
propagandas ainda mostram falas, acdes e gestos que, em alguma representagdo de sentido,
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apresentam a figura masculina superior a feminina, ditando a realidade vista desde uma
divisdo sexualizada dos corpos. Entretanto, apesar disso, também foi verificado que a figura

feminina aparece muito mais empoderada do que dez anos atras.
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