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A IDENTIDADE VISUAL COMO FERRAMENTA DE F,’RESERVAQAO CULTURAL
EM RORAIMA: O USO DE ELEMENTOS GRAFICOS REGIONAIS
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Resumo: O conhecimento e a valorizacdo da cultura regional sdo fundamentais para a
preservacdo do patrimonio cultural, e o Design desempenha papel essencial nesse processo ao
traduzir visualmente os tracos culturais de uma sociedade. O principal objetivo desta pesquisa
foi analisar como as empresas de Roraima incorporam elementos da identidade cultural local
em suas identidades visuais, evidenciando a relacdo entre design, territorio e pertencimento,
bem como identificar os principais elementos caracteristicos da cultura roraimense presentes
nas identidades visuais de empresas locais, incluindo simbolos, cores e tipografias, além de
apontar o setor econdémico que mais utiliza esses elementos. A metodologia utilizada foi a
analise iconografica de Panofsky, composta por trés etapas: a analise pré-iconografica, que
observou aspectos formais como formas, cores e composicGes; a analise iconografica, voltada
a interpretacdo dos simbolos e significados associados; e a analise iconoldgica, que examinou
0 design como meio de comunicacgdo cultural. Foram analisadas 27 identidades visuais de
empresas roraimenses. Os resultados apontam que o setor de turismo destaca-se como 0 que
mais utiliza elementos regionais e que, em 59,2% das empresas analisadas, os nomes fazem
referéncia direta a aspectos locais, como “Macuxi”, “Makunaima”, “Roraima” e
“Roraimeira”. Quanto aos elementos iconograficos, a maioria das empresas, 85,18%, utilizam
pelo menos duas caracteristicas da cultura regional. Os simbolos mais recorrentes foram o
Monte Roraima, cores regionais, grafismos indigenas e a vegetacdo de buritizal,
demonstrando a forte presenca de icones de facil reconhecimento da identidade roraimense.
Identificou-se que o0s principais propdsitos comunicativos desses elementos sdo a
identificacdo regional, o apelo turistico e a diferenciacdo competitiva. Conclui-se que as
empresas de Roraima incorporam de forma significativa elementos culturais e territoriais em
suas identidades visuais, evidenciando uma forte ligacdo entre marca, territorio e senso de
pertencimento local. Simbolos como o Monte Roraima, as cores tipicas da regido e 0s
grafismos indigenas reforcam esse vinculo com a cultura roraimense, especialmente no setor
de turismo. Contudo, a valorizagdo cultural aparece de maneira explicita em apenas 5,64%
dos casos, 0 que sugere que, embora as identidades visuais dialoguem com a cultura local, seu
uso esta frequentemente associado a objetivos mercadoldgicos e estratégicos.
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